Контрольная работа – это один из основных видов самостоятельной работы обучающихся и важный этап их профессиональной подготовки. Основными целями написания контрольной работы являются: расширение и углубление знаний обучающихся, выработка приемов и навыков в анализе теоретического и практического материала, а также обучение логично, правильно, ясно, последовательно и кратко излагать свои мысли в письменном виде. Обучающийся, со своей стороны, при выполнении контрольной работы должен показать умение работать с литературой, давать анализ соответствующих источников, аргументировать сделанные в работе выводы и, главное, – раскрыть выбранную тему. 
[bookmark: _GoBack]Магистранты заочной формы обучения в соответствии с учебным планом выполняют по курсу «Коммерческие инновации в торговой деятельности» контрольную работу. Контрольная работа включает три теоретических вопроса. Вариант задания на контрольную работу определяется в соответствии с последней цифрой номера зачетной книжки.
Объем работы должен составлять не менее 20 стр. машинописного текста. Но, безусловно, качество работы определяется не объемом, а содержанием. 
Контрольная работа выполняется на компьютере в одном экземпляре и оформляется только на лицевой стороне белой бумаги.
· размер бумаги стандартного формата А4 (210 х 297 мм)
· поля: левое – 30 мм, верхнее – 20 мм, правое – 10 мм, нижнее – 20 мм.
· ориентация: книжная
· шрифт: Times New Roman.
· кегель: - 14 пт (пунктов) в основном тексте, 12 пт в сносках
· междустрочный интервал: полуторный в основном тексте, одинарный в подстрочных ссылках
· расстановка переносов – автоматическая
· форматирование основного текста и ссылок – в параметре «по ширине»
· цвет шрифта – черный
· красная строка – 1,25 см

ИНДИВИДУАЛЬНЫЕ ЗАДАНИЯ
для выполнения контрольной работы обучающимися магистратуры
заочной формы обучения

Задание № 1
1.	 Инновационно-маркетинговая стратегия предприятия на со-временном этапе.
2.	Портфель инноваций
3.	Формирование и выбор инновационной стратегии предприятия

Задание № 2
1.	Распространение инноваций в условиях рынка
2.	Качество инноваций и его показатели в системе маркетинга
3.	Маркетинговая «петля качества»

Задание № 3
1.	Основные формы, методы и тенденции государственного ре-гулирования инновационной деятельностью
2.	Инновационная политика России в современных условиях
3.	Стратегическое управление инновациями

Задание № 4
1.	Программно-целевое управление инноваций
2.	Методы выбора перспективного варианта инноваций
3.	Экономическое обоснование разработки инноваций

Задание № 5
1.	Типы инновационных предприятий
2.	Адаптация предприятий к инновационной деятельности в условиях рынка
3.	Структура управления инновационной деятельность на пред-приятиях в России и зарубежом

Задание № 6
1.	Стратегия маркетинговой деятельности по целевому выбору сегмента рынка инноваций
2.	Маркетинговые исследования инновационного проекта
3.	Схема стратегии маркетинга инновационного проекта
Задание № 7
1.	Внешнеэкономические связи в инновационной деятельности
2.	Формы организации внешнеторговой деятельности
3.	Стратегия внешнеторгового маркетинга.

Задание № 8
1.	Стадии инновационного процесса
2.	Анализ создания и освоения инноваций
3.	Рынок инноваций в системе маркетинга

Задание № 9
1.	Технология процесса инвестирования в торговом предприятии
2.	Анализ инновационной активности и возможностей торгового предприятия.
3.	Внешнеэкономические связи в инновационной деятельности

Задание № 10
1.	Основные принципы инноваций
2.	Сущность и критерии новых товаров
3.	Инновационный цикл воспроизводства
